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e zainteresowania,
* tradycje rodzinne,
* nowe technologie, tendencje,

* nowe ulgi i udogodnienia,

LICZY SIE POMYSt
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* nowe potrzeby




POTENCJAL
DO WYKORZYSTANIA

TWORZAC WEASNY BIZNES NIE ZACZYNAMY OD ZERA. POTENCJALEM SA:

* wiedza,
* umiejetnosci,

* doswiadczenie, moga nim tez by¢

* indywidualne posiadane:
cechy,
. Kapitat, . narzqc.Izia,
* materiaty,
° kontakty * maszyny,
 samochdd,
* lokal

.



KAPITAL

1. To podstawa, fundament kazdej
dziatalnosci gospodarczej.

2. Oznacza zasoby przedsiebiorstwa.




Czesto niedocenionym,
bo niematerialnym
potencjatem jakim
dysponujemy s3a zyczliwi
nam ludzie i relacje jakie
Z NiMi utrzymujemy.

Aby nawigzac kontakty
biznesowe powinnismy
miec przygotowana i
przecwiczong krotka
autoprezentacje tego,
kKim jesteSmy i czym sie
Zajmujemy.

KONTAKTY CZYLI KAPITAL RELACII




Posiadany potencjat w potgczeniu

z umiejetnoscig i mozliwoscig podjecia
ryzyka stanowi kwintesencje
przedsiebiorczosci.

Im wiecej mamy do dyspozycji
potencjatdw, tym ryzyko niepowodzenia
naszych zamierzen bedzie mniejsze.

UMIEJETNOSC
OSZACOWANIA RYZYKA




BINZESPLAN

OPIS REALIZOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA GOSPODARCZEGO:

* charakterystyka przedsiewziecia,

* opis i prezentacja oferty,

e harmonogram rozwoju firm
y




* portret typowego nabywcy,
* charakterystyka i analiza
konkurencji,

* wielkos¢ potencjalnego rynku
na ktérym dziataé bedzie firma.

BIZNESPLAN

Analiza rynku

—



Dziatania marketingowe obejmuja i. in.:
 badanie rynku,

e ustalanie cen,

e reklame, promocje,

e dystrybucje,

e sprzedaz.

BIZNESPLAN

Strategia marketingowa




Od czego zaczac?

Podstawag marketingu dla
poczatkujacego przedsiebiorcy
powinna byc¢ dobra strona
internetowa.

Dobra nie oznacza od razu, ze ma
by¢ petna fajerwerkéw i z bardzo
duz3 liczbg tresci. Grunt, zeby
witryna byta czytelna.

Uzytkownik powinien mieé
mozliwosc tatwej nawigacji,
szybkiego dotarcia do oferty i do
kontaktu z Toba. Strona powinna
by¢ tez responsywna, czyli
dopasowywac sie bez problemu
do urzadzen mobilnych.

Jak skutecznie
reklamowa¢ nowa
firme?




Jak skutecznie reklamowaé¢ nowg firme?

Prowadzenie profili w mediach
spotecznosciowych i angazowanie
potencjalnych klientéw.

Wykazuj sie aktywnoscia i informuj
o nowosciach czy uczestnictwie
w wydarzeniach. Pokazuj nawet drobne
sukcesy.

Promocja na Facebooku, Instagramie czy Tik
Toku moze by¢é na poczatku zupeinie
darmowa, a jesli Twéj produkt czy ustuga
beda dobre, grupa odbiorcéw bedzie rosta
dzieki marketingowi szeptanemu. Klienci
zaczng Cie poleca¢ swoim znajomym

IS



BIZNESPLAN

E—
trengths - mocne strony

eaknesses - stabe strony

pportunities - szanse

hreats - zagrozenia

‘



Marka firmy - Company brand

Dodaj stopke _



Marketing to dziatania, ktére
podejmuje sie, by promowa¢
produkty i ustugi. Celem
marketingu jest zaspokojenie
potrzeb klientéw firmy

i jednoczesnie osiggniecie zysku.

Marketing



BIZNESPLAN

* plan dziatania,

* plan zatrudnienia,
* plany finansowe.

////;f

kapitat poczatkowy, koszty, szczegétowa analiza
finansowa, rachunek wynikdéw, zestawienie
zyskéw i strat - dla pierwszego roku dziatalnosci.

i



* Fundusz Pracy,
* Europejski Fundusz Spoteczny

BIZNESPLAN




PUBLIKACJA

PORADNIK DLA OSOB ZAMIERZAJACYCH

PODJAC DZIALALNOSC GOSPODARCZA

wuplublin.praca.gov.pl/ - Rynek pracy - Publikacje urzedu
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Instytucja Samorzgdowa
Wojewddztwa Lubelskiego

WOIJEWODZKI URZAD PRACY W LUBLINIE
ul. Obywatelska 4, 20-092 Lublin

Tl BN SEEH00 el el GI550 A TE DZiQkUjQ Za Uwagg

wuplublin.praca.gov.pl, e-mail: sekretariat@wup.Lublin.pl

tel. 605 903 480
814 635 350, 814 635 351, 814 635 354

mariusz.wiktorowicz@wup.lublin.pl

centrum@wup.Lublin.pl

Wojewoddzki Urzad Pracy w Lublinie
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